8 inversion publicitaria

La inversién publicitaria caera en 2010 otro 3,3%, tras haber descendido desde 2007 un 34,5%,
sin embargo, en el dltimo trimestre de este afio se prevé que se produzca un timido crecimiento
interanual seglin el Indice de Inversién Publicitaria, i2p.

"

El cifras sobre inversion publicitaria controladas y presentadas por el i2p (Indice de inversion publicitaria) a lo largo
de 2009 en Espafia, muestra que el pasado afio ha side el peor en duanto a resultados en inversion publicitaria de
|a historia reciente del pais. En definitiva, el estudio que realizan conjuntamente Media Hotline y Arce Media indica
que se ha pasado de una inversion publicitaria, en medios convencionales, de £.648 millones en 2008 a 5.058 mil
es decir, un descenso del 23,9%. Este dato incrementa su aspecta negativo si lo comparamos con el descenso de un .
8% en Europa segUn datos de Nielsen Company para los 9 primeros meses del afio los palses de Europa que tienen

ones,

mN %w Inversion Publicitaria afio 2009: Previsién de clerre

; La ligera moderacion en la caida de ia inversién publicitaria dei tercer
trimestre permite afrontar el Uitimo trimestre del afio con un poco

. menos de pesimismo, esperando seguir moderando la caida de la
pema inversion publicitaria

Crecimiento de la inversién por medios Prevision
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mayor retroceso en la inversion son Irlanda, ftalia y Reino Unido pero en el caso de Irlanda, que después de Espafia

es el peor, su descenso estard en toro a un 17%. Esta caida de la inversion publicitaria unida a la del afio 2008 supone

un descenso del 34,5% respecto a la inversion de 2007, Esta situacion posiciona al mercado de |z publicidad en unos

niveles de inversion equiparables a los del afio 2000, niveles iguamente contrastados con el estudio de Infoadex. Segun

este analisis todos los medios han reducido su inversién a excepcion de internet que ha tenido un timido crecimiento :
del 3,2%. Los més perjudicados han sido los medios impresos y el cine, superanda el 23,9% de descenso promedic.

Analizande la inversion por sectares de actividad, observamos que han tenido un descenso per encima del 30% cinco

sectores; medios de comunicacion, moda y complementos, automocion, servicios privados y decoracion. A pesar del ,
descenso de un 37% del sector de automocion, sigue siendo el sector can mayor peso del panorama publicitario,

aportando el 8,3% de la inversion total. El i2p tampoco es optimista con las previsiones de 2010, ya que se prevé

una reduccion de la inversion del 3,3%. Sin embargo la caida de la inversion tendrd una fuerte desaceleracion que

se traducira en el (lfimo trimestre del afio en un timido crecimiento interanual. S6lo si €l consumo se reactiva podremos

hablar de una reactivacién de la inversién, una premisa que no esté avalada por los analistas del mercado que prevén

un descenso del consumo en torno al -0,5%. La presentacion del informe ha estado patrocinada por la Associacio

Emprasarial de Publicitat (Gremi des de 1926} que también cfrecerd el Estudio de la Inversio Publicitéria Catalunya

2009 el dia 25 de febrerc en el Palau Robert.
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